
Bem-vindo ao guia que ninguém pediu, mas todo criador de conteúdo 
precisava. Se você quer participar do Prêmio Sicredi Comunicação em Rede, 
mas ainda está pensando “tá, mas o que eu posto?”, respira.

A gente te ajuda.

Aqui vai um passo a passo para transformar o cooperativismo de crédito
em conteúdo criativo, relevante e, por que não, viral.

Guia Descomplicado
para Criar Conteúdos Sobre 
Cooperativismo de Crédito

(E BEM-HUMORADO)

Lembrando que o prêmio está com as inscrições
abertas até o dia 30 de junho de 2026.🗓

Participe do 
Prêmio Sicredi 
Comunicação em Rede

2.  TRAGA PARA O SEU UNIVERSO

Seu nicho é lifestyle? Fala sobre escolhas financeiras mais conscientes.
É humor? Faz um “expectativa vs. realidade” sobre cooperar.
É tech? Mostra como inovação e impacto social andam juntos.
É viagem? Conta como cooperativas fortalecem regiões turísticas.
É pet influencer? Bom… até cachorro gosta de comunidade.
O segredo é simples: não precisa virar especialista, só precisa conectar o tema 
com o seu jeito de criar.

1.  ENTENDA O BÁSICO: COOPERATIVISMO DE CRÉDITO
 NÃO É UM BICHO DE SETE CABEÇAS

Pensa numa comunidade que se junta para crescer junto. Agora
coloca serviços financeiros nisso. Pronto: cooperativismo de crédito.

Alguns atributos que rendem conteúdo:
Gente ajudando gente (e isso sempre dá engajamento)
Decisões coletivas (sim, aqui você tem voz)
Participação nos resultados (não é um banco, é uma instituição financeira cooperativa)
Desenvolvimento local (o dinheiro circula na própria comunidade)
Dá para transformar tudo isso em storytelling, humor, reels, threads, podcasts, 
dancinhas… você escolhe.

3.  CONTE HISTÓRIAS REAIS

Histórias de pessoas que cresceram com apoio da cooperativa de crédito, negócios 
locais que se transformaram, comunidades que prosperaram.

Se quiser, pode até brincar com formatos:
“Antes e depois de conhecer o cooperativismo de crédito”
“3 coisas que eu aprendi sobre cooperar e ninguém me contou”
“Reagindo a comentários sobre cooperativismo de crédito”
Histórias aproximam, emocionam e… adivinha? Engajam.

👍

 
6.  CHAME SUA COMUNIDADE PARA PARTICIPAR

Pergunte, provoque, faça enquetes, peça opiniões.

Cooperativismo de crédito é sobre participação.
E isso combina perfeitamente com redes sociais.

5.  MOSTRE IMPACTO (PORQUE IMPACTO ENGAJA)

As pessoas amam saber que estão fazendo parte de algo maior.

 

💥
Projetos sociais apoiados
Ações de educação financeira
Desenvolvimento local
Histórias de transformação
Impacto social é o novo “estética clean”.

Mostre:

4.  USE HUMOR SEM MEDO

Cooperativismo de crédito é sério, mas seu conteúdo não precisa ser.

Algumas ideias:
“Se o cooperativismo de crédito fosse uma pessoa, como seria?”
“Sinais de que você já é cooperativo e nem percebeu”
“POV: você descobriu que pode participar das decisões da sua instituição 
financeira”

Humor aproxima. E aproxima muito.

😊

RESUMO DO GUIA
 
Fale de cooperativismo de crédito do seu jeito
Use humor, histórias e impacto
Conecte com seu nicho
Engaje sua comunidade
Inscreva seu conteúdo no prêmio: 
Ah, uma regra importante: o requisito básico para inscrever seus conteúdos
no Prêmio é que seu perfil tenha no mínimo 5 mil seguidores.

PRONTO. AGORA É SÓ CRIAR, POSTAR E COOPERAR!

( Para quem rolou até o fim 

🚀

7.  E CLARO… INSCREVA SEU CONTEÚDO
 NO PRÊMIO SICREDI COMUNICAÇÃO EM REDE

Criou? Postou? Engajou?
Agora falta só o passo final: inscrever seu conteúdo e concorrer.
É simples, rápido e pode render reconhecimento, visibilidade e aquela sensação 
gostosa de “fiz parte de algo maior”.
O Prêmio Sicredi Comunicação em Rede reconhecerá conteúdos sobre o 
cooperativismo de crédito publicados entre 07/10/2025 e 30/06/2026.

Formatos aceitos:
Projetos multimídia que explorem a convergência de diferentes formatos
(texto, imagem, áudio, vídeo) para contar histórias sobre cooperativismo
de crédito de forma criativa e aprofundada. 
Trabalhos que demonstrem uso inovador de tecnologias digitais
e capacidade de criar narrativas envolventes em ambiente online.

Características valorizadas:
Abordagem criativa e inovadora na apresentação de conteúdo
Uso efetivo de múltiplas plataformas digitais
Capacidade de engajamento com audiências específicas
Produção de material jornalístico com profundidade e qualidade
Demonstração de impa to mensurável nas comunidades digitais

✍
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