
Logo



O logo é uma representação gráfica 

de quem somos e de nossos 

valores. Como ele é a base da nossa 

identidade visual, precisamos aplicá-

lo sempre com cuidado e atenção aos 

detalhes. Para facilitar a aplicação e o 

reconhecimento, nosso logo é simples: 

não tem efeitos, degradês ou sombras.

As sete pás representam os sete 

princípios do cooperativismo. Elas 

estão em movimento e, ao lado da 

tipografia em itálico, reforçam o 

dinamismo do nosso negócio. Em 

caixa baixa, arredondada e simples, 

nossa tipografia é de fácil leitura, nos 

tornando ainda mais próximos.

Um cata-vento 
em movimento
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Verde Sicredi Pantone® 361 C
C75 M0 Y100 K0

R100 G200 B50Verde escuro Pantone® 7733 C 
C90 M0 Y100 K45

R20 G110 B55
#146E37

É a versão que todo mundo reconhece 

de forma mais rápida e fácil, além de ter 

melhor leitura. Ela é a melhor expressão 

da nossa marca. Por isso, ela é a nossa 

versão preferencial. Para garantir a 

fidelidade de todos os detalhes, use 

sempre os arquivos originais. 

No nosso logo, dois tons de verde são 

os protagonistas da nossa identidade. 

Preste atenção aos códigos para 

utilização em materiais impressos 

e no digital.

Cores

Versão 
Preferencial 
Positiva
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X

X

X

LOGO

LOGO

LOGO

Área de convivênciaÁrea de reserva

Quando nossa marca aparece 

ao lado de outras, é importante 

respeitar a área de reserva e a de 

convivência, além das proporções 

de altura e largura máximas que os 

outros logos podem ter em relação 

ao do Sicredi. Os logos devem ser 

alinhados pelo centro. 

Esses cuidados garantem que 

nossa marca seja comunicada da 

melhor maneira e tenha sempre o 

maior destaque.

Convivência
com outras
marcas
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Para garantir o equilíbrio visual e o 

mesmo destaque entre as marcas 

parceiras, podem ser necessários 

ajustes visuais na escala do logo 

de um ou mais parceiros.

Exemplos  de 
convivência
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Essa estrutura do nosso logotipo, com o 

símbolo acima do logotipo, é totalmente 

restrita a aplicações de sinalizações 

em nossas lojas e brindes com espaços 

reduzidos para a aplicação da marca na 

versão horizontal. Em outras situações, 

mesmo que o espaço para a aplicação do 

logo seja vertical ou quadrado, não utilize 

esta versão.

Para garantir os detalhes e proporções 

corretos, evite construir o logo: utilize 

sempre os arquivos originais.

Nessa versão, para garantir o equilíbrio 

visual, o símbolo fica 35% maior do que no 

logo original. Ele também é deslocado 10% 

de X à direita do centro da composição.

O uso do símbolo do cata-vento separado 

como elemento único é restrito e deve ser 

utilizado somente em casos excepcionais.

Uso aceito:

1. Ícone de aplicativo

2. Avatar de mídias sociais

3. Pin

4. Ícone de sistema de pagamento

SímboloVersão Restrita 
Vertical
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Logotipo

2.12x

Símbolo

x

x
55%x

10%x

x

x

x

x

x

x/2

Impressão = 10.5 mm
Digital = 60px

Impressão = 15 mm
Digital = 80px

Impressão = 6,5 mm
Digital = 30px

largura do formato

largura do formato

x=
1.5

Nosso logo é composto por dois 

elementos: o símbolo e o logotipo.

A área de reserva garante a leitura, o 

reconhecimento e a preservação dos 

elementos que compõem a nossa marca.

A redução máxima também tem o objetivo

de garantir a leitura e o reconhecimento,

preservando os elementos da marca.

Estrutura

Área de reserva

Redução
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Nosso logo com tagline possui 

duas versões para facilitar a sua 

aplicação em diferentes situações. 

Entretanto, a versão preferencial 

é a de estrutura vertical. A versão 

de estrutura horizontal é utilizada 

para aplicações em áreas muito 

horizontais e reduções menores 

que 25 mm de altura.

* Esta é uma versão restrita do logo que só 
pode ser utilizada em materiais institucionais 
internos ou externos.

Versão Tagline
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Versão Tagline Vertical Versão Tagline Horizontal - Uso restrito

Usar apenas em peças 
institucionais e, ainda assim, 
de forma opcional. Não usar 
em campanhas que já têm o 
seu próprio conceito.
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Pantone® 7485 C

C10 M0 Y20 K0

R215 G230 B200

#D7E6C8

C0 M0 Y0 K75

R64 G64 B64

#404040

C0 M0 Y0 K20

R204 G204 B204

#CCCCCC

C0 M0 Y0 K75

R64 G64 B64

#404040

C0 M0 Y0 K100        R0 G0 B0       #000000

C0 M0 Y0 K0

R255 G255 B255

#FFFFFF

C0 M0 Y0 K50

R127 G127 B127

#7F7F7F

C0 M0 Y0 K0

R255 G255 

B255

#FFFFFF

A Versão Horizontal Negativa 

Colorida deve ser escolhida 

como segunda opção. Quando 

não é possível aplicar as versões 

coloridas, usamos uma das versões 

em Tons de Cinza.

A versão Monocromática é restrita 

e só deve ser utilizada quando não 

for possível a aplicação em mais de 

uma cor ou em situações em que 

não possa ser utilizada a versão 

Box de Reserva.

Outras 
aplicações

Versão Horizontal Negativa Colorida

Versão Restrita Monocromática Positiva

Versão Positiva Tons de Cinza

Versão Restrita Monocromática Negativa

Versão Negativa Tons e Cinza

Versão Restrita Positiva Preta
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Para que nossa marca fique sempre 

legível, existem opções para os diferentes 

fundos onde ela pode ser aplicada. 

Lembre-se de priorizar sempre a Versão 

Preferencial Positiva. Em caso de 

necessidade, veja outras versões ao lado:

As aplicações sobre o Verde Sicredi ou 

tons próximos a ele vêm em segundo na 

ordem de preferência.

Sobre fundos de cor cinza, aplicamos 

preferencialmente:

Até 10% preto: Versão Colorida Positiva

Até 25% preto: Versão em Tons de Cinza 

Positiva

Entre 30% e 100% preto*: Versão em 

Tons de Cinza Negativa

*Aplicação sobre fundo 100% preto é restrito à brindes.

Aplicação sobre 
fundos coloridos
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Para aplicações em fundos com 

muitas interferências, ou de outras 

cores que não sejam o branco ou o 

Verde Sicredi, utilizamos a versão 

com o Box de Reserva.

Para a construção do Box de 

Reserva, utilize a área de proteção 

para criar um box de cantos 

arrendondados de raio igual ao 

valor de x/2. Lembre-se que o canto 

superior esquerdo é reto.

Versão Box 
de Reserva

x

x

x

x/2
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Ângulo
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O ângulo Sicredi representa nosso 

dinamismo, movimento e sinergia 

de forma simples e sutil. Por isso, 

ele é utilizado quando não podemos 

representar estes princípios com outros 

recursos visuais — como no nosso 

logo, em fachadas e em elementos de 

identidade ambiental.

O ângulo Sicredi tem origem no nosso 

logotipo. Uma inclinação de 8º resulta em 

um ângulo de 82º com a base. 

Em materiais impressos, o texto que 

acompanha o ângulo também deve ter 

a angulação de 82º a cada quebra de 

linha. Em interfaces de produtos digitais, 

a recomendação é diferente: o ângulo 

não deve ser usado. Nesses casos, o 

movimento e o dinamismo vêm com a 

utilização das fontes em estilo itálico.  
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Usos Incorretos
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Não distorça 
a marca.

Não aplique efeitos 
gráficos, como 
sombras, sob a marca.

Não reposicione os 
elementos da marca. 
Mantenha sempre
sua disposição original.

Não aplique a marca 
fora das proporções 
corretas.

Não aplique 
contornos à marca.

Não aplique a marca 
sem o símbolo.

Não altere as 
cores da marca.

Mesmo respeitando a 
área de reserva, não 
posicione o nome da 
cooperativa ou da 
agência próximo à marca.

Não altere a 
tipografia da marca.

Não desconstruir 
o cata-vento. 

Não aplique a marca 
colorida positiva 
sobre fundo preto.

Não crie novas 
versões da marca.

Não rotacione 
a marca.

Não aplique 
transparência à 
marca.

Não utilizar as pás do 
cata-vento como elementos 
interagindo com imagens. 

Não desrespeite a área 
de proteção da marca.

Não aplique a marca 
sob fotografias que 
prejudiquem sua leitura.

Não aplique a marca 
com elementos da 
identidade antiga.

Vale reforçar que o nosso logo é a 

principal expressão da nossa marca 

e, por isso, deve ser aplicado sempre 

com atenção e cuidado.

Para evitar erros e garantir fidelidade 

ao logo, prefira trabalhar sempre com 

os arquivos originais. 

Os exemplos desta página ilustram 

alguns tratamentos que não são 

aceitos pela nossa marca. 

19Voltar ao Índice



Manual de identidade verbal e visualLogo

Em peças de comunicação, o 

posicionamento do logo é flexível

em relação ao seu alinhamento 

vertical e horizontal. Sua posição final 

deve ser determinada conforme a 

necessidade e objetivo da peça. 

Em peças de video ou apresentações 

em que o logotipo é utilizado como 

assinatura, ele pode ser utilizado de 

forma centralizada. Essa utilização 

pode ainda ser utilizada em mídia 

externa ou peças em que o logo é 

utilizado como elemento principal.

Posicionamento 
do logo

Peças impressas e digitais (usos incorretos)

Peças em que o logo é o protagonista (videos, apresentações, mídias externas) Peças de video em que o logo é um identificador
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Não se recomenda aplicação 
do logotipo em floor door.


